El Presidente Sanz ha participado esta tarde en la entrega de la octava edición de los Premios Ideactiva Gaztempresa 

_____________________________________________________________


El Presidente del Gobierno de Navarra, Miguel Sanz Sesma, ha participado esta tarde en la entrega de los Premios Ideactiva Gaztempresa 2004, que ha tenido lugar en el Palacio de Congresos y Auditorio de Navarra Baluarte. Estos Premios, que cumplen su octava edición, están organizados por la sociedad pública del Gobierno de Navarra CEIN (Centro Europeo de Empresas e Innovación de Navarra) y por Caja Laboral. El objetivo de los premios es impulsar la iniciativa empresarial, premiando los proyectos empresariales y las ideas de negocio de los jóvenes menores de 35 años, que incorporen nuevas ideas en productos, procesos o sistemas con la consiguiente generación de empleo y la ampliación y modernización de la estructura económica existente en Navarra. 


En este acto, el Presidente Sanz ha estado acompañado por los consejeros de Industria y Tecnología, Comercio y Trabajo, José Javier Armendáriz Quel, y de Bienestar Social, Deporte y Juventud, José Ignacio Palacios Zuasti. Asimismo, también han participado Alfonso García Liberal, director regional de Caja Laboral, y María Isabel García Malo, directora gerente del Servicio Navarro de Empleo del Gobierno de Navarra. Antes de la entrega de premios, han tomado la palabra Belén Goñi, directora gerente del CEIN; Alfonso García, director regional de Caja Laboral; y César Merino Arriazu, gerente de la empresa Eurovías Navarra Servicios Integrales de Consultoría (premio Ideactiva 1997). 

En esta octava edición se han concecido tres premios (al mejor proyecto empresarial, a la mejor idea de negocio y a la mejor transferencia de resultados de investigación) y tres accésit. 


El premio al mejor proyecto empresarial, dotado con 10.000 euros donados por Caja Laboral, ha sido concedido al proyecto “Ansabere Surgical” para el desarrollo y fabricación de instrumental quirúrgico en acero inoxidable.


El premio a la mejor idea de negocio, dotado con 6.000 euros donados por el Instituto Navarro de Deporte y Juventud del Gobierno de Navarra, ha recaído en el proyecto “Dreams Ilusiones Corporativas”, cuya idea se basa en la producción y realización de espectáculos (principalmente ilusionismo) como medio publicitario de las empresas, lo que se denomina magia corporativa. 


Por su parte, el premio a la mejor transferencia de resultados de investigación, dotado con 6.000 euros donados por el CEIN, ha sido concedido ex aequo a dos proyectos: “Estudio cuantitativo del movimiento facial tras traumatismos, intervenciones quirúrgicas y rehabilitación de la cara paralizada”; y “Desarrollo de herramientas software para el análisis del canto lírico”. 


Los tres accésit han sido concedidos a los siguientes proyectos: 

· “Ditecna Telecomunicaciones”, para servicios dentro del sector domótico y de las telecomunicaciones. El accésit consiste en la cesión gratuita durante 6 meses de un local en el Vivero de Empresas del CEIN. 

· “Simulador de Conducción”, para el desarrollo, comercialización y mantenimiento de simuladores de conducción de última generación con un coste asequible. El accésit consiste en una oficina en la Incubadora de Proyectos Universitario I+DE de la Universidad Pública de Navarra. 

· “El Árbol de Papel”, para la creación de una librería especializada en el pública infantil y juvenil de 0 a 16 años. El accésit consiste en una plaza en el Curso de Emprendedores del CEIN. 

Al Premio Ideactiva Gaztempresa 2004 se presentaron un total de 45 proyectos, presentados por 123 promotores/as, de los cuales el 35% son mujeres. La edad media de las personas participantes ha sido de 29 años. Este año se ha incluido como novedad el premio a la mejor transferencia de resultados de investigación, al que se han presentado 11 proyectos. 

Desde que el año 1996 se convocara la primera edición del Premio Ideactiva, un total de 426 promotores/as ha presentado 193 proyectos; se han creado 48 nuevas empresas y se han generado 99 empleos. En la primera edición, solamente el 10% de los promotores fueron mujeres, dato que contrasta con el 35% de la edición de 2004. Asimismo, la dotación económica de los premios se ha cuadriplicado, pasando de los 6.010 euros en el año 1996 a los 26.000 euros en 2004. 

El jurado de los Premios, que se reunió en Noáin el pasado 15 de junio para emitir su fallo, ha estado compuesto por representantes de Caja Laboral; CEIN; Servicio Navarro de Empleo; Asociación de Jóvenes Empresarios; expertos empresariales de Mepamsa e Interlamas Siglo XXI-Pet Clin; Departamento de Industria y Tecnología, Comercio y Trabajo; Instituto Científico y Tecnológico de Navarra; y de la Oficina de Transferencia de Resultados de Investigación de la Universidad Pública de Navarra. 




Pamplona, 22 de junio de 2004

PREMIO AL MEJOR PROYECTO EMPRESARIAL para el proyecto ”Ansabere Surgical”, presentado por Jesús María Insausti Istúriz y Mª Jose Iturralde Goñi. Este premio está dotado con 10.000 euros, donados por Caja Laboral, a través de Gaztempresa.
 
Resumen del proyecto:
Desarrollo y fabricación de instrumental quirúrgico en acero inoxidable. 
 
Actualmente el proyecto cuenta con dos líneas de actividad claramente diferenciadas:
-         Línea principal: desarrollo y fabricación de conjuntos retractores quirúrgicos.
-         Línea secundaria: desarrollo y fabricación de accesorios para mesas de operaciones.
 
El objetivo de la línea principal es diseñar y fabricar un sistema o conjunto retractor mecánico con referencia propia y libre movilidad en todos sus ejes sin que modifique su referencia exterior. 
 
Este mecanismo permitirá sujetar los retractores mediante un sistema mecánico, sustituyendo a la tracción de la mano humana que actualmente se utiliza. Ansabere propone desarrollar un sistema retractor versátil, liviano, preciso y exacto, capaz de ser comercializado tanto a nivel nacional como internacional.
 
Tanto los retractores como los accesorios son productos destinados a facilitar el trabajo del personal médico, instrumentista y equipo de enfermería que trabajan en los quirófanos. Por este motivo, el público objetivo está formado por todos los centros sanitarios nacionales e internacionales que dispongan por lo menos de un quirófano.
 
Actualmente los únicos conjuntos retractores que se están utilizando en los quirófanos de los centros sanitarios de España son productos fabricados en Estados Unidos y distribuidos por empresas españolas. En la línea de accesorios la situación es muy similar, pero en este caso la fabricación de accesorios no sólo proviene de Estados Unidos, sino también de Alemania.
 
De esta forma, se puede decir que no existen fabricantes de estos productos en España, y los competidores más directos son todas las empresas distribuidoras de material médico que se encargan de importar estos productos y comercializarlos junto con otro tipo de material médico.
PREMIO A LA MEJOR IDEA DE NEGOCIO para el proyecto “Dreams Ilusiones Corporativas”, presentado por Pedro Usarralde Lázaro. Este premio está dotado con 6.000 euros donados por Instituto Navarro de Deporte y Juventud del Gobierno de Navarra
 
Resumen del proyecto
La idea de negocio se basa en la producción y realización de espectáculos (principalmente espectáculos de ilusionismo) como medio publicitario de las empresas, lo que se denomina magia corporativa. Se trata de una animación mágica de tipo comercial que presenta, de manera visual y auditiva, un mensaje sobre las diferentes cualidades de un producto y de una empresa. Por medio de este espectáculo teatral que es el arte de la ilusión, debemos poner en valor el producto de una empresa y por consiguiente la empresa en sí misma. De hecho, el espectáculo de ilusionismo sólo es un pretexto para estimular el interés de los espectadores con vistas a presentarles, de una manera indirecta, mensajes publicitarios sobre un producto. 
 
Partiendo de este principio, la magia se convierte en un espacio atractivo al que el público se acerca por iniciativa propia, poniéndose en situación receptiva (lo cual ya es una ventaja para el producto).
 
Debido al especial interés que suscita todo lo relacionado con el mundo de la magia, lo misterioso, lo que no sabemos cómo funciona, el espectador está más receptivo y el impacto de los mensajes publicitarios puede multiplicarse por diez gracias al espectáculo que se monta en torno al producto.
 
Existen varios tipos de magia corporativa, según el objetivo del cliente y el presupuesto asignado para ello. Evidentemente, cuanto mayor sea el presupuesto, más es posible personalizar una presentación y dedicar mayor infraestructura para alcanzar el objetivo. A grandes rasgos, podemos decir que las tres formas posibles son:
-          El guiño publicitario
-          La presentación como espectáculo adaptado
-          La presentación como espectáculo exclusivo
 
El público objetivo de este negocio está formado por el entorno empresarial en general y el sector de los eventos o presentaciones de empresa en particular. 
 
Por un lado se puede comercializar espectáculos de magia generales o estándar para las fiestas de empresa, viajes de incentivo, etc.; por otro lado, y ya dentro del sector de las presentaciones de productos y servicios, comercializar los espectáculos de magia corporativa, en los cuales se producen y desarrollan presentaciones totalmente personalizadas para alcanzar los objetivos del cliente.
 
La principal ventaja de este tipo de producto es la originalidad, ya que en España existen muy pocos magos capacitados para la realización de espectáculos de magia “a medida” (en el caso de las empresas). Requiere de unos conocimientos muy amplios del tema, capacidad creativa y tiempo para llevarlos a cabo.
PREMIO A LA TRANSFERENCIA DE RESULTADOS DE INVESTIGACIÓN dotado con 6.000 euros donados por CEIN ha sido concedido ex aequo a los proyectos:
 
-          “Estudio cuantitativo del movimiento facial tras traumatismos, intervenciones quirúrgicas y rehabilitación de la cara paralizada”, presentado por Bernardo Hontanilla Calatayud, Antonio Bazán Álvarez, Cristina Aubá Guedea y Julio Murillo Zardoya.
 
-          “Desarrollo de herramientas software para el análisis del canto lírico”, presentado por Alfonso Carlosena García, Ixone Arroabarren Alemán, Antonio López Martín, Miroslav Zivanovic, Iñaki Martínez de Lizarrondo, Elva Rego y Daniel Erro.
 
Resumen de los proyectos:
 

“Estudio cuantitativo del movimiento facial tras traumatismos, intervenciones quirúrgicas y rehabilitación de la cara paralizada”
La cuantificación del movimiento facial en un paciente con la cara paralizada que presenta regeneración espontánea o ha sido sometida a una rehabilitación dinámica mediante transferencias nerviosas o musculares, es un proceso difícil de cuantificar. Existen métodos clásicos como la escala de House-Brackman y otros posteriores, que miden el resultado de la regeneración espontánea o rehabilitada en la cara paralizada mediante un análisis cualitativo o semicuantitativo. Durante los últimos cinco años, se ha desarrollado un método cuantitativo más sofisticado pero demasiado complejo en el análisis. 
 
Por ello, con este proyecto se pretende aplicar un nuevo sistema informático que permita cuantificar el movimiento facial de forma exacta, rápida, sencilla y reproducible para comparar de forma precisa y cuantitativa los resultados obtenidos tras la regeneración espontánea de las distintas áreas de la cara paralizada, y tras el tratamiento mediante transferencias nerviosas y musculares. Este nuevo sistema podría aplicarse en otros campos de la cirugía plástica facial que tengan repercusión legal.
 
Los objetivos concretos de este proyecto son los siguientes:
1.     Cuantificación, por medio de un software diseñado específicamente para este estudio, del movimiento facial tras la regeneración espontánea de una cara paralizada o mediante el tratamiento con transferencias nerviosas y musculares.
2.     Establecer un método exacto que constituya el método de referencia de medición de la regeneración de la cara paralizada sustituyendo a los métodos actuales.
3.     Aplicación del sistema en otros aspectos de la cirugía plástica facial postquemaduras, postraumática o postquirúrgica.
 
“Desarrollo de herramientas software para el análisis del canto lírico”
Este proyecto de investigación aborda el estudio de la producción del canto partiendo de un análisis centrado en el estudio del vibrato en el canto lírico. La razón de ello es doble: por un lado, pocos recursos pueden considerarse tan inherentes al canto como el vibrato; por otro, y desde un punto de vista estrictamente técnico, se ha comprobado entre otras cosas que gracias al vibrato puede obtenerse una información mucho más precisa del aparato de generación de voz de los cantantes.
 
Fruto de este análisis se ha obtenido un modelo de la producción del canto que permite tanto el análisis como la síntesis del mismo. 
 
Los objetivos del proyecto, en cuanto a su transferencia tecnológica, se refieren en este momento a, partiendo de los conocimientos adquiridos, el desarrollo de herramientas software para el análisis del canto lírico, y parcialmente la voz hablada con la finalidad de:
1.     Valorar objetivamente la ejecución del canto lírico, especialmente en alguna de sus facetas esenciales como el vibrato.
2.     Caracterizar el aparato de generación de voz de los cantantes.
3.     Medir la evolución de las cualidades de los cantantes a lo largo de su proceso formativo.
4.     Detectar, por medios no invasivos, algunas patologías de la voz y que afectan al canto.
 
Considerando la dificultad del análisis de las señales de canto, el desarrollo de este proyecto implicará la utilización de las técnicas del procesado de señal más adecuadas a cada uno de los objetivos, y el desarrollo final de las herramientas software correspondientes.
ACCÉSIT de una cesión gratuita de un local en el Vivero de Empresas CEIN durante 6 meses para el proyecto “Ditecna Telecomunicaciones”, presentado por Xabier Egozkue Urbeltz y Egoitz Egozkue Urbeltz.

 
Resumen del proyecto
La idea principal es ofrecer tres tipos de servicios bien diferenciados dentro del sector domótico y de las telecomunicaciones:

1.     Infraestructura Común de Telecomunicaciones.
Una ICT -Infraestructura Común de Telecomunicación-, es aquel conjunto de elementos y prestaciones que dotan a los edificios de las instalaciones necesarias para acceder a los servicios de telecomunicación. Desde el 28 de febrero de 1998, por ley, es obligatorio la instalación de una ICT en los edificios de nueva construcción o en rehabilitaciones integrales de los mismos. También puede ejecutarse una ICT en el caso de que una comunidad de propietarios decida su instalación o la adaptación de la existente. El ámbito de actuación de la empresa respecto los proyectos de Infraestructuras Comunes de Telecomunicación son:

-          Redacción del proyecto.

-          Gestión administrativa.

-          Ejecución y dirección de obra.

-         Certificación fin de obra.

2.     Automatización de viviendas: domótica
Por domótica entendemos la incorporación al equipamiento de nuestras viviendas y edificios de una sencilla tecnología que permita gestionar de forma energéticamente eficiente, segura y confortable para el usuario los distintos aparatos e instalaciones domésticas tradicionales que conforman una vivienda (la calefacción, la lavadora, la iluminación...). 
La domótica busca el aprovechamiento al máximo de la energía y luz solar adecuando su comportamiento a nuestras necesidades. 

Los servicios que se ofrecerán son:

-          Análisis de las necesidades particulares de nuestros clientes.

-          Asesoramiento en la solución más adecuada.

-          Diseño del proyecto.

-          Instalación y seguimiento de la obra.

-          Puesta en marcha del sistema domótico.

-          Mantenimiento de la instalación.

3.     Otros servicios
Además estudiarán y desarrollarán cualquier necesidad relacionada con las telecomunicaciones:

-          Proyectos e instalaciones de redes de datos y cableado estructurado.

-          Redes de telecomunicaciones para polígonos industriales. 

-          Redes de telecomunicaciones para urbanizaciones.

 
El mercado objetivo de la empresa está compuesto por dos tipos de clientes muy diferenciados. Por un lado, los usuarios finales de las instalaciones y equipos domóticos (asociaciones de vecinos, discapacitados, personas mayores, etc..) y por otro todos aquellos que no serán consumidores directos (promotores de viviendas, estudios de arquitectura, constructoras, ayuntamientos, administraciones, etc...).
ACCÉSIT consistente en una oficina en la Incubadora de Proyectos Universitarios I+DE de la Universidad Pública de Navarra para el proyecto “Simulador de Conducción”, presentado por Iñaki Ayúcar Torres y Julio Zurbano Fuertes.
 
Resumen del proyecto
Actualmente, la seguridad vial es un aspecto muy importante en la sociedad moderna. Debido a la alta siniestralidad que todos los países sufren año tras año se destinan innumerables recursos con el fin de reducirla, construyendo mejores carreteras, tratando de asegurar el cumplimiento del código de circulación y construyendo vehículos más seguros y eficientes. Existe además otro punto muy relevante que influye de forma directa en el comportamiento de los usuarios en la carretera: la formación. 
 
Una vez el usuario dispone de los conocimientos teóricos necesarios, su formación se completa normalmente mediante prácticas con un vehículo real. Sin embargo, éstas no son el único medio formativo disponible. Por ejemplo, en el ámbito militar o en sectores como la aviación, el ferrocarril o el transporte de mercancías peligrosas, se han constatado las numerosas ventajas de utilizar simuladores como un complemento a éstas prácticas. 
 
Tradicionalmente y debido a su alto coste, otros sectores como el de la automoción han quedado relegados de las ventajas que los simuladores proporcionan. Debido a esto, el objetivo de este proyecto es el desarrollo, comercialización y mantenimiento de simuladores de conducción de última generación, con un coste de fabricación lo suficientemente bajo para que resulten accesibles al sector. Esto se hace posible gracias al enorme desarrollo tecnológico que se ha experimentado, lo que ha repercutido en un abaratamiento masivo de los costes informáticos. 
 
Un simulador (en los términos que a este proyecto atañen) es un conjunto de hardware y software cuyo objetivo es la sustitución total o parcial de la percepción que un usuario de un determinado sistema obtiene del entorno, haciéndole creer que realmente está manipulando una máquina, pilotando un avión o conduciendo un vehículo.
 
Para lograr este objetivo, dispone de los mandos reales de un coche y el sistema reacciona de forma totalmente realista a sus acciones, permitiéndole conducir por escenarios virtuales que le ofrecen una calidad de imágenes foto-realista. Una vez se ha logrado construir una máquina que produce esa sensación de inmersión y realismo, se diseñan ejercicios formativos para cumplir determinados objetivos y extraer del simulador toda su capacidad didáctica. 
 
Normalmente, los compradores no van a ser los consumidores finales del producto. Si el producto ha sido adquirido por una autoescuela, los consumidores van a ser los estudiantes que en ella estén matriculados. Y en el caso de ser comprado por centros de enseñanza primaria, secundaria u otras instituciones con fines educativos, los usuarios finales serán los alumnos o las personas a las que estén dirigidas las campañas de educación vial.
ACCÉSIT consistente en una plaza en el Curso de Emprendedores CEIN para el proyecto “El árbol de papel”, presentado por Jaoine Vicente Arbelaiz.
 
Resumen del proyecto
Esta idea de negocio se basa en la creación de una librería especializada en el público infantil y juvenil de 0 a 16 años. La librería contaría con dos áreas diferenciadas de librería y de talleres.
 
1.     El árbol de papel: sección librería.
Se trata de una librería infantil/juvenil, destinada a un lector comprendido entre los 0 y 15 años, con oferta en tres idiomas diferentes (castellano, euskera e inglés) y en la que se que establecen franjas específicas de edad.
 
Las temáticas que se abarcarán, dando por supuesta la presencia del cuento y de la novela infantil y juvenil, serán teatro infantil, poesía infantil, libro móvil, cómic para niños y una sección “enciclopédica” que abarcará temas como ecología, técnica, interculturalidad, derechos humanos, etc., desde un punto de vista infantil.
 
2.     El vivero de ideas: sección talleres.
La temática de los talleres variará en función de la oferta (por parte de los monitores y tras un proceso de selección del equipo de “El árbol de papel”) y de la demanda (aquellos temas o disciplinas que sean requeridos por los clientes), pero su base es relacionar cualquier disciplina artística con la literatura. El grado de complejidad de los contenidos variará en función del grupo de edad a los que vayan dirigidos.
 
En líneas generales, algunos de los talleres son:
         Música-literatura: musicalización de narraciones.
         Cine-literatura: talle de escritura de guiones
         Ilustración literatura: ilustración simultánea a la narración
         Fotografía -literatura
         Desarrollo de la memoria, a través del trabajo con la poesía infantil
         Talleres de creación literaria
 
También se realizarán sesiones de cuenta cuentos en los tres idiomas anteriormente mencionados (castellano, inglés y euskera). 
