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propuestas del Plan de Promocidén Turistica

ECONOMIA, HACIENDA, INDUSTRIA Y

EMPLEO Internacional 2014

R TR = | Turismo quiere impulsar los indices de visitantes extranjeros para paliar

INSTITUCIONALES la excesiva dependencia del turismo nacional

PRESIDENCIA, JUSTICIA E INTERIOR Martes, 07 de enero de 2014
La Direccion General de Turismo y Comercio del Gobierno de

EDUCACION Navarra ha acordado recientemente el plan de promocion turistica

internacional de 2014 con Turespafia, organismo nacional responsable de

DESARROLLO RURAL, MEDIO . . )
impulsar la imagen de nuestro pais en el mundo.

AMBIENTE, Y ADMINISTRACION
LOCAL

Esta Direcciéon ha detectado como uno de los retos claros, la necesidad
SALUD de mejorar los indices de visitantes y pernoctaciones extranjeros, con el
fin de paliar la excesiva dependencia de Navarra del turismo nacional.

POLITICAS SOCIALES
El plan presenta un catadlogo de productos y mercados para la
FOMENTO difusion de Navarra como destino turistico, en coordinaciébn con
Turespana y con las Oficinas espafiolas de Turismo en los mercados
SEGURIDAD Y EMERGENCIAS referidos.

En concreto, en 2014, se promoveran acciones en torno a los
siguientes productos estratégicos: Sanfermines; Camino de Santiago
(francés) y turismo cultural; turismo rural, de naturaleza y ornitoldgico;
turismo de gastronomia y vinos; turismo cultural; turismo sanitario y de
salud, y turismo de encuentros y congresos. Ademas, se insistira en los
productos “turismo de interés religioso”, “turismo de motor” y “turismo
familiar”.

Con este fin, se ha disefiado una estrategia dirigida a sostener una
actividad de marketing en los principales mercados de Navarra en el
exterior -Francia, Alemania, Italia, Holanda, Bélgica y Reino Unido-, y a
participar en acciones de marketing de Espafia en otros paises
emergentes y de larga distancia.

Se plantea participar, en colaboracion con las Oficinas Espafiolas
de Turismo, en Bruselas, Frankfurt, Dusseldorf, La Haya, Paris, Londres,
Dublin, Milan, Roma, Oslo, Nueva York, Chicago y Sao Paulo.

Ademas la Comunidad Foral propone extender las acciones de
promocién a Amsterdan, Berlin, Estocolmo, Sidney y nuevas areas de
Estados Unidos y Europa.

El esfuerzo de promocion se centraria en diferentes lineas, entre
ellas, acciones con periodistas especializados o con agentes de viajes o
empresas turisticas extranjeras, a las que se invitara a descubrir uno u
otro producto. Asimismo, se programaran acciones de promocion en
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redes sociales, revistas turisticas on line, boletines informativos y newsletters.

Navarra ha incluido, asimismo, en este plan algunas de sus propuestas como la participacién en
ferias especializadas como la Bird Fair (Londres), la Dutch Bird Fair en Lelystand (Holanda Y Amsterdan)
o la Falsterbo Bird (Suecia) y otros lugares de Estados Unidos donde la Comunidad foral quiere dar a
conocer el turismo ornitolégico, o la asistencia a ferias turisticas como la ITB de Berlin o la World Travel
Market de Londres.
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