El Gobierno priorizará este año las ayudas a la exportación a las Pymes y a determinados mercados exteriores
_____________________________________________________________


El Gobierno de Navarra priorizará durante el presente año las ayudas públicas a la exportación a las pequeñas y medianas empresas (PYMES) con menor presencia en los mercados exteriores y a determinados países. Así lo ha indicado hoy el director general de Industria y Comercio del Ejecutivo foral, Enrique Díaz Moreno, durante la jornada de presentación del Plan de Internacionalización de la Empresa Navarra 2005, donde también se ha señalado que las ayudas al fomento a la exportación concedidas por el Ejecutivo foral durante el pasado año 2004 alcanzaron los 1,7 millones de euros y que la cifra de exportaciones de las empresas navarras el año pasado superó los 4.887,60 millones de euros, la segunda más elevada desde 1998. 

Enrique Díaz ha destacado que el tejido productivo navarro está mayoritariamente formado por Pymes (más del 93%): “Tenemos presente sus limitaciones, pero, al mismo tiempo, estamos convencidos que la internacionalización es una necesidad para la consolidación de la empresa navarra, que debe hacer frente con el incremento de competitividad a los retos de la economía globalizada”. 

En este sentido, el director general de Industria y Comercio ha señalado que el 89% de las Pymes navarras tienen productos con capacidad para salir al mercado exterior. 


Junto a las Pymes, la otra prioridad de las ayudas públicas a la exportación radica en determinados mercados exteriores. En concreto, en un primer nivel de ayudas estarán las exportaciones que se dirijan a Estados Unidos, México, Brasil, los diez Países de ampliación de la Unión Europea, Rusia, Turquía, Marruecos, China, India y Japón. En una segunda posición de ayudas se encuentran las exportaciones a la Unión Europea de los 15 (a excepción de Francia, Alemania y Reino Unido), Suiza, Corea del Sur, Singapur, Malasia, Emiratos Árabes, Israel, Canadá, Chile, Australia y Sudáfrica. En un tercer nivel de ayudas se sitúan el resto de países. 


Como se ha señalado, el pasado año 2004 el Gobierno de Navarra concedió 1,7 millones de euros en concepto de ayudas para el fomento de la exportación. Estas ayudas, integradas en el Plan de Internacionalización de la Empresa Navarra 2004, recayeron en 250 empresas a través de los siguientes programas: 
- Promoción y consolidación: estas ayudas consideran como gastos subvencionables: material de difusión en idioma extranjero, publicidad en medios extranjeros, viajes de prospección comercial, participación en ferias, acciones puntuales de promoción… La subvención concedida fue de 1.008.931 euros, a 145 empresas.

- Servicios de apoyo a la internacionalización: dentro de este epígrafe se incluyen una serie de servicios en los que además de la ayuda económica a la empresa, se le ofrece también un abanico de servicios prestados por instituciones y profesionales que aportan, de algún modo, su know-how a la empresa que hace uso de los mismos. Estos servicios se llevan a cabo en virtud del Acuerdo de Colaboración firmado entre el Departamento de Industria y Comercio y la Cámara de Comercio. En este apartado incluimos: viajes de apoyo a la promoción exterior, promotores de negocios, gestores de exportación a tiempo parcial, contratación de asesoramiento jurídico mercantil, bolsa de jóvenes profesionales de comercio exterior. A un total de 122 empresas, se concedieron ayudas por un importe total de 347.332 euros.

- Implantaciones en el exterior: este programa integra las ayudas a implantaciones permanentes en el exterior, productivas y comerciales, considerándose como acciones subvencionables únicamente las siguientes: sueldos, salarios y cotizaciones a la Seguridad Social, alquileres de locales, asesores externos localizados en el país destino. Se otorgaron subvenciones por valor de 164.708 euros a 11 empresas empresas. 
- Programa Natur: este programa, dirigido a empresas del sector turístico, se desarrolla en dos fases: la primera es un seminario de sensibilización-formación y la segunda es la puesta en marcha del plan de gestión. Cuatro empresas recibieron subvenciones por valor de 36.230 euros. 
- Diversificación: estas ayudas subvencionan acciones de promoción dirigidas a un máximo de 3 nuevos mercado/país por empresa. Así, un total de 25 empresas recibieron subvenciones por valor de 188.681 euros. 
Objetivos del Plan de Industrialización de la Empresa Navarra 2005

El Plan de Industrialización de la Empresa Navarra 2005 presenta los siguientes objetivos o líneas maestras de actuación: 
1. Apuesta por el incremento de la base exportadora: se trata de incitar, motivar y apoyar a las empresas no exportadoras a iniciarse en la internacionalización. Para conseguir este objetivo, se programan: visitas a empresas para la realización de dos análisis sectoriales y organización de jornadas de sensibilización a empresarios y directivos
2. Fomento a la capacitación profesional en comercio internacional: una forma de propiciar la internacionalización de las empresas es que puedan contar con jóvenes profesionales especializados en esta materia. Por este motivo, desde el Gobierno de Navarra se apoyan distintas acciones formativas y se pone a disposición de las empresas una bolsa de profesionales de la internacionalización. www.bolsaexport.com. Mención expresa debe hacerse al Master en Dirección de Comercio Internacional de la Universidad Pública de Navarra, del cual este otoño se iniciará la XVIII edición.
3. Segmentación de las ayudas a la promoción exterior en función del grado de internacionalización de las empresas: continuando con la tendencia iniciada en 2004, se ofrece distinto grado de apoyo a las empresas en función del volumen de exportación. El PIPE 2000 y el Programa de Seguimiento pretenden acompañar a la empresa en los inicios de su internacionalización. Se ha optado también por destacar a aquellas empresas PIPE que se han distinguido por su trayectoria exportadora, para lo que creamos este año, junto con Cámara Navarra e ICEX el I Premio al Nuevo Exportador. A las PYMES que se han decantado por la exportación directa se les ofrece un conjunto de ayudas destinadas en unos casos a la iniciación en los mercados exteriores y a la diversificación de los destinos de sus productos y servicios para las exportadoras más consolidadas. Se ha comenzado a trabajar también con representantes de algunos sectores de importancia en la Comunidad Foral, para establecer planes de actuación sectoriales, coordinados y dirigidos a proyectar con eficacia la imagen de los productos y servicios de Navarra en otros mercados.
4. Fomento de programas destinados a empresas con dificultades para su internacionalización por sus propios medios: fundamentalmente hacia ellas van dirigidos los servicios de apoyo a la internacionalización, que ofrecen apoyos económicos y también acompañamiento en situaciones novedosas para la empresa y asesoramiento en la toma de decisiones, por parte de profesionales de las instituciones u homologados por éstas. En este sentido y, a la vista de los resultados obtenidos del estudio del análisis de la capacidad exportadora de la Comunidad Foral de Navarra, se potencian las ayudas a Gestores a Tiempo Parcial y a la contratación de Promotores de Negocios en el exterior.
5. Potenciación de la cooperación interempresarial internacional como instrumento de mejora de la cadena de valor de las empresas de Navarra: se propone  como novedad en este Plan de Internacionalización un Programa de Cooperación Interempresarial Internacional, en el que estamos colaborando distintas instituciones de Navarra, con el objetivo de facilitarle a la empresa interesada la búsqueda de alianzas en otros países que le permitan mejorar su cadena de valor y, con ello, su competitividad. Asimismo, se ofrece un programa de recursos humanos en el exterior en el que se ofrece a las PYMES la posibilidad de contar con un residente en el país donde pretenden consolidar su posición, conocedor a su vez de las características de la empresa navarra que colaborará con ésta en la apertura de nuevos centros de negocio: turismo y español como Recurso Económico. Se pretende ofrecer subvenciones a empresas del sector del Turismo que realizan acciones de promoción en otros países para atraer visitantes a Navarra, ya sea por motivos de ocio o de formación.



  Pamplona, 27 de abril de 2005

