El Gobierno destinará 6,62 millones de euros en el Plan de Modernización del Comercio Interior de Navarra 2005-2007
_____________________________________________________________


El Gobierno de Navarra destinará 6,62 millones de euros en el establecimiento del Plan de Modernización del Comercio Interior de Navarra 2005-2007, cuyo objetivo es mejorar la calidad y competitividad del sector comercial navarro y adecuarlo al consumidor. Éste es uno de los datos que han ofrecido hoy el consejero de Industria y Tecnología, Comercio y Trabajo, José Javier Armendáriz Quel, y la presidente de la Federación de Comercios de Navarra, Blanca Armendáriz Rodríguez, durante la presentación del Plan. 

En concreto, los objetivos que persigue el Pan de Modernización del Comercio Interior de Navarra son: realizar un diagnóstico del escenario actual y futuro del sector; ordenar el sector adecuando la oferta a la demanda; mejorar la calidad y competitividad del comercio interior; dinamizar el comercio de trama urbana; y definir indicadores que permitan analizar la evolución del sector y compararla con otras regiones y países. Así, se podrán mejorar la calidad y competitividad del comercio interior y la adecuación al consumidor final. 

Para la elaboración del Plan se han mantenido quince reuniones con los principales agentes implicados en el comercio interior de Navarra y otras tres reuniones con el Comité de Seguimiento del Plan de Comercio Interior de Navarra. Las entidades que han participado en estas reuniones son: Servicio Industrias Agroalimentarias y Explotaciones Agrarias; Instituto Calidad Agroalimentaria Navarra; ANGED; Federación Asociación Comerciantes Navarra; Confederación Empresarios Navarra; UGT Navarra; Gabinete de Estudios de CCOO; Cámara de Comercio; Asociación Consumidores Irache; Asociación Consumidores y Amas de Casa Sª Mª la Real; Servicio de Fomento y Ordenación del sector turístico; Servicio de Promoción Turístico; Servicio Ordenación Territorio y Urbanismo; Sistema de Información Territorial de Navarra; y Federación Navarra de Municipios y Concejos. 
Cabe recordar que sector comercial cuenta en la Comunidad Foral con 6.417 comercios (el 1,3% del total nacional), da empleo al 12,8% del total de personas ocupadas en Navarra y aporta el 10,2% del producto interior bruto (PIB) total de la Comunidad Foral. 

Los principios orientadores del Plan son: adecuar la oferta comercial al consumidor y a las diferentes tipologías de demanda; impulsar el equilibrio territorial del comercio; configurar el comercio de trama urbana como eje vertebrador de los municipios; equilibrio entre formatos comerciales; mejorar la competitividad del comercio a partir de una formación adecuada y de las nuevas tecnologías; y promover el comercio minorista como distribuidor del producto autóctono de Navarra. 
Programas del Plan de Comercio 

El Plan de Modernización del Comercio Interior de Navarra 2005-2007 presenta 10 programas para obtener los objetivos antes citados. Estos programas, que comprenden un total de 102 actuaciones, son: 

Calidad del comercio minorista de Navarra.  Se destinará a este proyecto el 30% del presupuesto. Su objetivo es incrementar la competitividad del comercio de trama urbana con dos finalidades: que el consumidor obtenga el servicio de distribución de productos de manera adecuada a sus necesidades; y que la empresa comercial mejore su rentabilidad.
Fomento y gestión de colectivos (territoriales y sectoriales). A este proyecto se destinará el 21% del presupuesto. Su objetivo es desarrollar el asociacionismo como instrumento para: gestionar centros comerciales urbanos que generen polos de atracción en las ciudades; y  mejorar la rentabilidad de la empresa comercial a través de la generación de centrales de compra y servicios sectoriales que permitan incrementar la dimensión de las empresas.
Formación en el comercio. Se destinará el 15% del presupuesto y su objetivo es modernizar la estructura comercial de Navarra incrementando la profesionalización de los empresarios, reciclando aquellos perfiles menos formados, y permitiendo que se acceda a nuevas técnicas e instrumentos de gestión empresarial.
Urbanismo comercial. Se reserva para este programa el 5% del presupuesto. Su objetivo es implicar a las Administraciones locales en las políticas de fomento y mejora del comercio urbano, considerando al sector del comercio como un factor clave en el establecimiento de políticas municipales y favoreciendo el entorno urbanístico necesario para el desarrollo de comercio.

Planificación territorial del comercio. Se destinará el 7% del presupuesto y su objetivo es ordenar la implantación de grandes establecimientos comerciales de manera que el crecimiento de la estructura comercial se desarrolle gradualmente y equilibradamente. 
Entorno y marco legal. Tendrá el 7% del presupuesto y su objetivo es desarrollar la normativa en materia de comercio que permita la implementación de los diferentes programas y líneas de actuación, potenciando el  modelo comercial navarro.

Distribución del producto autóctono.  Se destinará a este proyecto el 4% del presupuesto. Su objetivo es incrementar la comercialización interna del producto autóctono de Navarra de manera que sea accesible a los diferentes compradores potenciales. 
Dinamización del gasto comercial del turista y visitante. Recibirá el 4% del presupuesto y su objetivo es adecuar la oferta comercial a las necesidades de compra, actuales y potenciales, del turista y del visitante.

Nuevos colectivos (tercera edad, inmigrantes). Dispondrá del 2% del presupuesto para cumplir los objetivos de adecuar la oferta comercial orientada a satisfacer las necesidades de productos y servicios del colectivo de la tercera edad; e integrar al colectivo de inmigrantes en el entorno comercial.
Generación, gestión y difusión de la información del comercio interior de Navarra. Se destinará a este proyecto el 5% del presupuesto. Su objetivo es permitir y fomentar el acceso a la información gestionada por la Dirección General de Comercio a los diferentes agentes del sector.

Situación actual del comercio navarro

Navarra se divide en 12 áreas de equilibrio comercial: Baztan, Bera, Leitza, Alsasua, Pirineo, Estella, Pamplona, Sangüesa, Viana, San Adrián, Tafalla y Tudela. El 58% de los comercios navarros se concentran en Pamplona, mientras que en Tudela lo hacen el 15% del total. 
La superficie de venta total de la Comunidad Foral es de 556.900 m², el 1% del total nacional. El 62% de la superficie se concentra en Pamplona y el 16% en Tudela. La superficie media del comercio navarro (104,83 m²) es una de las más altas de España. Navarra, con 3.831,9 m²/1.000 hab., es la comunidad con más densidad de comercio por habitante de España, muy por encima de la media española y cercana a comunidades como Baleares, Valencia y Catalunya.

Por sectores, los comercios navarros se dividen de la siguiente manera: alimentación (33%); textil, confección, calzado y cuero (20,70%); muebles y artículos del hogar (10,30%); droguería, perfumería y farmacia (12,00%); vehículos y accesorios (2,80%); carburantes y combustibles (1,10%); y el resto (19,2%) se dedica a otro comercio al por menor. 


El empresario de comercio minorista navarro tiene mayoritariamente entre 35 y 64 años, estudios primarios (el 35,9%) y una experiencia de más de 10 años en el sector (el 62%). El 71% de los establecimientos minoristas tiene más de once años de antigüedad. De éstos, el 30% tiene más de 20 años de antigüedad. Un 28% de los comercios ha realizado reformas en los últimos cinco años; éstas han afectado, principalmente a cambios de equipamiento y  a adecuación sin modificar la superficie de venta.




Pamplona, 9 de septiembre de 2005 
