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Cultura apuesta por la Ley de Mecenazgo
como instrumento para la creacion de un
modelo cultural mas sostenible y participativo

Asi lo ha defendido el consejero Sanchez de Muniain ante mas de 200
representantes del sector cultural, reunidos hoy en Baluarte

Martes, 12 de noviembre de 2013

El consejero de Cultura,

Turismo y Relaciones
Institucionales, Juan Luis
Sanchez de Muniain, ha

defendido esta mafiana en
Baluarte, ante méas de 200
representantes del sector
cultural de Navarra, su apuesta
por la Ley de Mecenazgo como
instrumento para la creacion de
un nuevo modelo cultural méas
sostenible y participativo.

Rodaje en la plaza del Auyntamiento.

Segun ha afirmado, los retos que ha puesto sobre la mesa la crisis
econOmica son también un importante estimulo para crear este nuevo
modelo cultural. El consejero ha afiadido que “La Ley de Mecenazgo no
pretende sustituir en ningun caso las obligaciones que la Administracion
publica tiene con la Cultura, sino que trata de crear “una herramienta que
pretende complementar este trabajo y, a la vez, abrir un nuevo canal de
comunicacioén y de participacion con la sociedad”.

La norma ha sido también el centro del debate de una mesa redonda
posterior integrada por la directora general de Cultura, Ana Zabalegui; la
directora gerente de la Hacienda Tributaria de Navarra, Ana Nieves; el
responsable de Comunicacion de MTorres, Miguel Angel Bardn, y el
gerente de ENECSA-Baluarte, Javier Lacunza, quienes han explicado las
ventajas y oportunidades que introduce. La Mesa ha tratado de responder
a qué se espera de esta ley, por qué es necesaria, quiénes son sus
beneficiarios y qué beneficios fiscales produce. En concreto, la directora
general, Ana Zabalegui, ha hablado sobre la filosofia de esta norma que
nace con vocacion democratica (ha tenido en cuenta en su elaboracion
las aportaciones ciudadanas) y que entiende la cultura como un derecho
del que todos los ciudadanos somos corresponsables. Posteriormente, ha
explicado quiénes son beneficiarios de esta ley, los proyectos y
actividades que involucra, y el requisito para el proyecto o la actividad
cultural beneficiaria de ser declarada “de interés social”. Por su parte, la
directora-gerente de Hacienda Tributaria, Idoia Nieves, ha explicado los



beneficios fiscales que obtienen empresas y particulares.

Ademas, Miguel Angel Baron, de la empresa familiar MTorres, ha aportado su vision como empresa
mecenas y Javier Lacunza, director-gerente de la Fundacion Baluarte, ha incidido en la importancia de
transmitir a las empresas las desgravaciones fiscales que obtienen, estudiar sus motivaciones y adaptar
la oferta de mecenazgo a cada una de ellas.

En una ponencia posterior, el director general de la Fundacion Moderna, Cérnin Martinez, ha
abordado también la ponencia titulada “El Plan MODERNA: nuevos horizontes para el sector cultural y
creativo”, en la que ha explicado cédmo este Plan contempla las industrias creativas dentro de las nuevas
oportunidades de negocio. Martinez ha explicado cuales son los retos para las empresas del sector y las
peculiaridades o caracteristicas de los nuevos emprendedores creativos.

Experiencias de la Ley de Mecenazgo franceés

Laure Chaudey, directora y responsable de cuestiones juridicas y Relaciones Internacionales del
Instituto Admical (sociedad destinado a promover el mecenazgo en Francia), ha explicado en su
intervencién como a partir de la creacién de Ley de Mecenazgo en Francia, en 2003, la cultura esta en
ese pais, sobre todo, a cargo de las empresas.

La ley permitié legitimar el partenariado cultural de la esfera privada, tanto de particulares como
empresas, y darle una importante legitimidad. El Estado, como representante del interés general, apoya
ciertas iniciativas. Pero, a partir de entonces, ya no es solo él, el que mantiene el interés general. Cada
miembro de la sociedad tiene su papel al respecto.

Segun ha explicado, con la crisis, también en Francia los presupuestos se reducen; pero se
mantiene la postura de apoyar la cultura, y continda también la actividad de mecenazgo que afecta al
medioambiente, a lo social y, por su puesto, a la cultura. De hecho, las donaciones del afio 2012 fueron
en total de 3.000 millones, de los que 150 millones se destinaron al &rea cultural.

La ponente ha destacado también el numero de tesoros nacionales que la ley de Mecenazgo
francesa ha permitido comprar, gracias a una figura especifica que recoge la Ley. EI mecanismo es un
dispositivo fiscal que permiten a las empresas comprar grandes obras y con una reduccion impositiva del
90%, si bien la obra tiene que estar 10 afios expuesta en un museo de Francia.

La representante de ADMICAL ha sefalado, finalmente, que las encuestas indican que ciertamente
con la crisis algunas empresas han reducido su aportacion. Sin embargo, sefiala, el nimeros de
empresas que participan como mecenas, no hace mas que aumentar. Para Laure Chaudey, es por ello
muy importante la participacion de la pequefia y mediana empresa (PYMES) en la vida cultural,
haciéndoles entender que todos ganan cuando invierten en el interés general. La Ley de 2003 crea un
marco muy ventajoso, ya que la empresa tiene desgravaciones del 60% Yy el individuo del 66%.

El proyecto Europa Creativa

Posteriormente, la subdirectora general de Cooperacion Cultural con las CCAA, de la Secretaria de
Estado de Cultura, Begofia Cerro, ha presentado la convocatoria Europa Creativa 2014-2020 . El
programa propone un nuevo sistema financiero que garantice a los grupos artisticos los préstamos
bancarios precisos para impulsar sus proyectos culturales. Trata de crear, ademas, un mercado cultural
europeo, hoy todavia fragmentado, mediante el impulso de redes culturales entre paises. Asi, se propone
promover la competitividad de los sectores culturales y creativos europeos, para lo que busca ayudar a
artistas y operadores a que operen transnhacionalmente, favoreciendo la circulacién de obras y el
desarrollo de nuevas audiencias. Se trata, en definitiva, de crear plataformas de red que permitan
aumentar la movilidad y generar una programacion europea.

Cuenta con un presupuesto general de 1.460 millones de euros para proyectos culturales de
cooperacion transnacional, en el que participan los paises miembros de la Unidn, Suiza, paises vecinos
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cuya adhesion no esta prevista y paises en la que si lo esta. En el periodo 2007-2013, s6lo hubo 4
proyectos inscritos al programa con participacion navarra.

Extraer aprendizaje de las experiencias de éxito

Por su parte, la sesién de tarde estara dedicada a mostrar experiencias de proyectos en las
diversas disciplinas artisticas y de diverso presupuesto, que han destacado por su internacionalizacion,
su manera de obtener financiacién o por su labor de marketing.

Asistirdn a esta sesidn sus protagonistas, Maitena Muruzabal, directora de la pelicula “Blue lips”, para
hablar de la estrategia de financiacion y produccién de un pelicula independiente; Gregorio Lépez-Trivifio,
promotor de la primera plataforma de crowdfunding en Espafia, y Patricia Juarez, especialista en
campafas de publicidad on-line; Pepe Zapata, director de marketing y comunicacién de Mercat de les
Flors, centro escénico ubicado en Barcelona y dedicado a la Danza y a las artes del movimiento; Sara
Magéan y Ramén Burgos, socios directores de la empresa de gestion cultural Zinc Shower; Eva Mejuto, de
la editorial OQO, y Juan Manuel Guimerans, director del area de Cultura del Ayuntamiento de Valladolid,
aue hablard del provecto CreArt, Red de ciudades europeas
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