PLAN DE PATROCINIO PACTADO POR EL GOBIERNO DE NAVARRA CON EL  CLUB ATLETICO OSASUNA 

El  Gobierno de Navarra considera que el Club Atlético Osasuna ofrece un soporte de gran interés para promocionar a la Comunidad Foral como destino turístico por su continuo protagonismo en los medios de comunicación. Al mismo tiempo, la  indudable popularidad que acompaña a jugadores y técnicos de los equipos de fútbol de elite los convierte en interesantes líderes de opinión, sobre todo entre la población infantil y juvenil, a la hora de emprender campañas institucionales de fomento del deporte o de los hábitos saludables. 
Con el objetivo de alcanzar la mayor rentabilidad en términos de imagen de  la inversión económica a realizar por el Gobierno Foral como patrocinador de Osasuna, se elabora el presente Plan de Patrocinio en el que se concretan las medidas a desarrollar:
1. Cambio del nombre del Estadio del Sadar, que pasa a denominarse “Estadio Reyno de Navarra”.
2. Cesión de los derechos de imagen de  la plantilla profesional de jugadores y cuerpo técnico del Club Atlético Osasuna para su participación en  los actos y  campañas publicitarias de fomento del turismo en la Comunidad Foral, promoción del deporte y divulgación de hábitos saludables, que el Gobierno de Navarra pudiera llevar a cabo, siempre que no coincida con sus compromisos profesionales. 

3. Inserción de rótulos permanentes con la marca “Reyno de Navarra. Tierra de diversidad”, en los cuatro ángulos y en la fachada principal del estadio del Club Atlético Osasuna  coincidiendo con la remodelación del exterior del mismo.

4. Inserción  de la  marca “Reyno de Navarra. Tierra de diversidad” en la manga de la camiseta oficial de juego, tanto en la primera como en la segunda equipación, de la plantilla profesional. Dicha inserción  estará presente en las competiciones de Liga y Copa del Rey.

5. Colocación permanente de 30 paneles publicitarios de 5 x 0,90 metros en la  “Segunda U de televisión” del Estadio Reyno de Navarra.

6. Utilización del soporte “Smartvisión” durante cuatro minutos en todos los partidos correspondientes a competiciones nacionales y europeas que dispute el Club Atlético Osasuna en el Estadio Reyno de Navarra. 

7. Colocación de una lona plástica con la marca “Reyno de Navarra. Tierra de diversidad” en la totalidad  del espacio del círculo central del terreno de juego del Estadio Reyno de Navarra en los prolegómenos de todos los partidos a disputar por el Club Atlético Osasuna. 
8. Presencia de la marca “Reyno de Navarra. Tierra de diversidad” en lo paneles utilizados como fondo de las comparecencias ante los medios de comunicación de jugadores, técnicos y directivos del Club Atlético Osasuna, y de los equipos visitantes, tanto en el Estadio Reyno de Navarra como en las instalaciones deportivas de Tajonar, así como en los lugares de concentración del equipo en los partidos a disputar fuera de su terreno de juego. 

9. Colocación permanente de 8 paneles publicitarios de 5 x 0,90 metros en los campos de entrenamiento de Tajonar.
10. Cesión del Estadio del Club Atlético Osasuna para la celebración de los partidos de la Selección Navarra de Fútbol cuya organización cuente con el apoyo del Gobierno de Navarra. 
11. Utilización de los videomarcadores del estadio para la emisión de “spots” promocionales de Navarra en los prolegómenos, descansos y desarrollo de todos los partidos. 
Pamplona, 26 de agosto de 2005
